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Z podcastu 32 | Nemam brief, volam mamé! Jak vytvoFit funkéni
kreativni zadani?

Chces vytvorit funk&ni kampan? Pak potrebujes opravdu dobry brief. Co to je a co by mél
obsahovat?

Co je komunikacni brief?
e Zadani, co pfesné znacka chce komunikovat ke svému zakaznikovi
e Mél by byt konkrétni, obsahovat povinné prvky, ale neni dogma
* Brief se idealné tvofi ve spolupraci s klientem
Pro¢ je diilezité takovy brief mit?
* Abychom vytvorili funkéni kreativu, musime védét, co ma splnit (kreativa musi v prvni radé
prodavat a pomoci klientovi naplnit jeho cile)
¢ Diky briefu také budeme védét, jaky problém klient svym zékaznikim pomaha resit
* Vime, jaké ma produkt Ci sluzba kliGové vyhody, jaky je trh apod.
+/ Je dobré mit brief k dispozici, abychom se k nému mohli vracet a odkazovat se na nég,;.

Jak by mél vypadat dobry brief?

* Plnyinspirace, aby vyzyval k tvorbé samotné kampané
* Obsahuje insighty do cilové skupiny, vysledky vyzkumU nebo prizkum trhu

Funké&ni napady nepadaiji z nebe. Snaz se opfit o co nejvice dat.
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